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Основу правового регулирования фирменного наименования в Республике 

Беларусь в настоящее время составляет Гражданский кодекс, глава 67 которого 

посвящена средствам индивидуализации участников гражданского оборота, това-

ров, работ или услуг, к которым и относится фирменное наименование [1]. 

Анализ действующего законодательства о фирменных наименованиях по-

казывает на имеющиеся в нем существенные пробелы. До настоящего времени 

отсутствует легальное определение понятия фирменного наименования. Про-

блемным является также и отсутствие законодательно закрепленных принципов 

разрешения конфликтов прав владельцев различных объектов интеллектуаль-

ной собственности в случае их столкновения. Все это свидетельствует о несо-

вершенстве правового регулирования в области средств индивидуализации и 

необходимости его дальнейшего развития. Но каким же образом это должно 

происходить? 

В 2012–2014 годах в Республике Беларусь среди правоведов широко об-

суждался вопрос о необходимости принятия у нас, как и в большинстве сосед-

них европейских стран, специального закона, регулирующего фирменные 

наименования.  

На наш взгляд, прежде всего, это было связано с принятием Постановле-

ния Межпарламентской Ассамблеи государств — участников Содружества Не-

зависимых Государств от 29 ноября 2013 г. № 39-13 «О модельном законе 

“О фирменных наименованияхˮ». Указанный модельный закон был направлен в 

парламенты государств — участников Межпарламентской Ассамблеи СНГ и 

рекомендован для использования в национальном законодательстве [2].  
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Рассматривая непосредственно сам модельный закон, следует отметить, 

что он содержит перечень основных терминов. Так, в нем определяется и поня-

тие фирменного наименования. Под фирменным наименованием здесь подра-

зумевается обозначение юридического лица, которое дает возможность отли-

чить это лицо от других и не вводит потребителей в заблуждение относительно 

настоящей его деятельности. Считаем, что данное определение фирменного 

наименования не в полной мере отражает его сущность и правовую природу, а 

также не содержит указания на вид юридического лица (коммерческий или не-

коммерческий), что не позволяет считать вышеуказанное определение фирмен-

ного наименования полным, точным и исчерпывающим. 

Первая глава указанного выше модельного закона содержит нормы, регла-

ментирующие весьма общий перечень полномочий ведомства — центрального 

органа исполнительной власти по вопросам правовой охраны интеллектуальной 

собственности. На наш взгляд, перечисление в данном акте весьма общих полно-

мочий ведомства нецелесообразно, поскольку, рассматривая действующее нацио-

нальное законодательство Республики Беларусь, в нашей стране таким ведом-

ством является государственное учреждение «Национальный центр интеллекту-

альной собственности», деятельность которого регулируется соответствующим 

положением [3]. В связи с этим полагаем, что, в случае принятия такого закона, 

упоминание ведомства следовало бы ограничить указанием на его наличие, рас-

крытием его конкретного наименования и уточнением о регулировании его дея-

тельности в соответствии с нормами специального законодательства. 

Глава вторая рассматриваемого модельного закона посвящена правовой 

охране фирменных наименований и содержит подробный перечень условий 

предоставления такой охраны, а также раскрывает имеющиеся ограничения ис-

пользования в наименованиях отдельных слов и обозначений. Следует отме-

тить, что в данной главе закреплена норма о том, что правовая охрана фирмен-

ному наименованию предоставляется независимо от его регистрации и действу-

ет фактически с момента первого использования этого наименования. Данная 

норма является весьма точным и позитивным отражением концепции предо-

ставления правовой охраны фирменному наименованию согласно Парижской 

конвенции по охране промышленной собственности [4, с. 17]. Указывается 

также, что исключительные права на фирменное наименование носят бессроч-

ный характер, а действие имущественных прав интеллектуальной собственно-

сти на фирменное наименование прекращается в связи с прекращением дея-

тельности юридического лица либо изменением его фирменного наименования. 

Предположим, что таким разделением в терминологии на «исключительные 

права» и на «имущественные права интеллектуальной собственности» на фир-
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менное наименование авторы модельного закона могут затруднить понимание 

содержания данных понятий у простых обывателей настоящего правового акта. 

Права и обязанности правообладателей фирменных наименований регла-

ментированы третьей главой указанного выше модельного закона, которая со-

держит закрытый перечень вариантов использования фирменного наименова-

ния, что, по нашему мнению, в современной стремительно развивающейся ми-

ровой экономике в корне неверно. Под обязанностями правообладателя преду-

смотрено лишь указание на необходимость добросовестного пользования свои-

ми правами. 

Четвертая глава модельного закона регулирует защиту прав на фирменное 

наименование и содержит норму с открытым перечнем о том, что нарушением 

прав правообладателя фирменного наименования является любое посягательство 

на такие права. Среди способов защиты прав указывается на возможность осу-

ществления защиты прав на фирменное наименование в судебном и ином уста-

новленном законом порядке. Полагаем, что в данном случае следовало бы конкре-

тизировать имеющиеся способы защиты прав на фирменное наименование. 

Всего же данный модельный закон состоит из пяти глав, содержащих де-

сять статей, и завершается заключительными и переходными положениями. 

Таким образом, подводя итог рассмотрению вышеуказанного модельного 

закона, можем отметить неполноту правового регулирования отдельных аспек-

тов фирменного наименования, раскрытых в его тексте, а также полное отсут-

ствие такого проблемного вопроса, как принципы разрешения конфликтов вла-

дельцев прав на фирменное наименование с владельцами прав на другие объек-

ты интеллектуальной собственности в случае столкновения таких прав, кото-

рый в настоящее время является наиболее проблемным и требующим безотла-

гательного разрешения.  

В целом же, по нашему мнению, принятие в Беларуси специального зако-

на, регулирующего фирменные наименования, не требуется и даже, наоборот, 

весьма нецелесообразно в связи с высокой законодательной (правовой) нагруз-

кой. Справочно сообщаем, что, по информации Национального правового Ин-

тернет-портала Республики Беларусь, в Национальном реестре правовых актов 

за 2019 год зарегистрировано всего 10 621 правовой акт, что больше соответ-

ствующего показателя 2018 года на 504 акта [5]. А в среднем в национальном 

реестре правовых актов в день регистрируется порядка 40 правовых актов. Мы 

полагаем, что это весьма значительное количество.  

К чему приводит издание значительного количества законов? К тому, что 

судебные инстанции сталкиваются с путаницей в большом количестве законо-

дательных актов. Также нелегко им разобраться в тонкостях юридических кол-

лизий, определить, что имеет основное значение, а на что не стоит обращать 
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особого внимания. Ведь в возникшем и постоянно пополняющемся объеме ука-

зов, положений, других правовых актов иногда может запутаться даже самый 

опытный судья. В связи с этим возникают ситуации с разобщенностью судеб-

ной практики, что впоследствии нередко приводит к дальнейшим судебным тя-

готам, пересмотру и отмене ранее принятых постановлений суда. 

Полагаем, что в данном случае более рациональным будет дальнейшее 

развитие гражданского законодательства о фирменных наименованиях путем 

внесения соответствующих изменений в Гражданский кодекс Республики Бела-

русь, в котором следует закрепить: 

– понятие фирменного наименования;

– принципы построения фирменного наименования, следование которым

делает его способным к индивидуализации коммерческих организаций; 

– единые требования к структуре фирменного наименования;

– основания возникновения исключительного права на фирменное наиме-

нование, не связанное со специальной процедурой его регистрации; 

– принципы разрешения конфликтов владельцев прав на фирменное

наименование с владельцами прав на другие объекты интеллектуальной соб-

ственности. 

На самом же деле практика показывает, что неважно, в какую форму бу-

дет обличена та или иная норма права, гораздо важнее ее содержание и юриди-

ческая техника, которые иногда не позволяют лицам, не имеющим юридиче-

ского образования, а зачастую и имеющим, понять смысл и содержание отре-

дактированного и ранее действовавшего или совершенно нового для Беларуси 

правового акта. 
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